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Neue Soziale Partnerschaften anbahnen

Praxisbeispiele

Die (mögliche) Rolle 
von Freiwilligenagenturen

Dieter Schöffmann

BAGFA-Jahrestagung
Hofgeismar, 18. Oktober 2006
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Eintageskick für mehr …

Aktionstag

     
     
     

177 Mitarbeiter/innen aus

14 Unternehmen

in Partnerschaft mit

15 gemeinn. Einrichtungen
realisierten 
28 Projekte bzw. Aufgaben: 

• Renovierungen
• Gartenarbeiten
• Ausflüge
• Schuldnerberatung
• Bewerbungstraining
• PC-Schulung
• Friedhofskartierung
• Festvorbereitung
• ...
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Partner: 
ISD Interseroh
Städtisches Kinderheim Sülz

Aufgabe für 14 Personen und 1 Schauspielerin:
Fahrräder reparieren 
Seifenkisten bauen
Fotoworkshop 
ein Musikstück erarbeiten
„Meike der Drache“ aufführen

Oppenheim Pramerica, Köln
(Kapitalanlagegesellschaft)

Fundraising- & Marketingkonzept für die 
Obdachlosenarbeit

OASE - Benedikt Labre e.V., Köln
Einrichtung für Obdachlose und Andere
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Freiwilligenagentur

Projektentwicklung
Veranstalter
Mittler
Finanzierung durch Teilnahmebeitrag der Unternehmen oder durch 
Investor (Kommune, Unternehmen)

Man kennt sich – man hilft sich

Netzwerk
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Kommunales trisektorales Netzwerk (Ratsbeschluss)
„Unternehmensengagement auf die öffentliche 
Tagesordnung“ 
-> Initiative „Unternehmen – engagiert in Köln“
www.engagiert-in-koeln.de

Selbstverpflichtungslabel für das kommende Jahr
Anerkennungspreis
Jährlich öffentliche Veranstaltung
Netzwerken zwischen den beteiligten Unternehmen

Ziel: Förderung der sozialen, wirtschaftlichen und ökologischen 
(Lebens)Qualität der Stadt.

Unternehmen jeder Art und Größe werden ermutigt, der Charta beizutreten 
und sich selbst zu verpflichten, auf einer von drei Intensitätsebenen zur 
positiven Entwicklung beizutragen.

Für die erfüllte Selbstverpflichtung erhalten sie bei einem jährlichen Dinner 
ihre Anerkennung.
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Lokale strategische Partnerschaften

Ziel: Deprivation von Stadtteilen stoppen, positive 
Entwicklung einleiten

LSPs bringen führende Persönlichkeiten aus der öffent-
lichen Verwaltung, der Wirtschaft und dem gemein-
nützigen Sektor mit dem lokalen Gemeinwesen 
zusammen, um dessen Qualität zu verbessern und 
sicher zu stellen, dass die öffentlichen Dienstlei-
stungen besser wirken.

„Seeing is believing“-Besuche: Handlungsbedarf und 
Priorität verdeutlichen; Kontakte zwischen Unterneh-
mensmitarb. & Gemeinwesen; Handlungsmöglichkeiten 
klären

Freiwilligenagentur

Impulsgeber für die Kommune
Impulsgeber für das Netzwerk
Geschäftsführung
Organisation von „Seeing is believing“-Touren
Finanzierung durch die Kommune, Stiftungen, Sozialinvestoren …
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Heuhaufen sucht Nadel

Koordinierte Akquise

Eine Gemeinschaftsinitiative 
des Caritasverbandes 

für die Erzdiözese Freiburg e.V. 
und

des Diakonischen Werkes 
der Evang. Landeskirche in Baden e.V.

Schirmherrschaft:
Badischer Genossenschaftsverband

www.gemeinsam-gewinnen.info
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Freiwilligenagentur

???
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Lösung findet Problem

Marktplatz

Begegnung zwischen Vertreterinnen und Vertretern
von Unternehmen und gemeinnützigen Organisationen 

mit dem Ziel
gemeinnützige Engagementprojekte zu vereinbaren

bei denen die Unternehmen
ihre Kompetenz, Personalzeit oder Sachleistungen einsetzen.
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Freiwilligenagentur

Projektentwicklung und –management
Finanzierung durch Kommune, Unternehmen, Stiftungen, Sozialinvestoren 
…
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Wie wär‘s mit …

Engagementprodukte

www.koelnerkulturpaten.de

www.seitenwechsel.com
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Freiwilligenagentur

Entwickler von Engagementprodukten
Angebot von vorgegebenen Engagementformaten
Finanzierung durch Entgelt

VIS a VIS
Agentur für Kommunikation GmbH

Leistungen in drei Geschäftsfeldern:

Corporate Identity und Strategisches Marketing für Dienstleister und Verbände im Sozial- und 
Gesundheitsbereich.
Social Marketing – Kampagnen und Projektentwicklung vor allem in Themen- und Handlungsfeld 
Bürgergesellschaft / Bürgerengagement für Ministerien, Kommunen, Stiftungen und Dachverbände.
Corporate Citizenship – Strategie und Programm- / Projektentwicklung für gewerbliche internationale 
wie nationale große bis mittelständische Unternehmen und andere Körperschaften, die sich in der Gesellschaft 
verantwortlich und aktiv positionieren wollen.

In allen Leistungs- und Kompetenzbereichen bietet VIS a VIS im Verbund mit Kooperationspartnern bei Bedarf 
Full-Service. Die Agentur übernimmt die Planung der jeweiligen Maßnahmen und Aktionen sowie die 
Umsetzung der Kommunikation in Wort und Bild. Darüber hinaus ist VIS a VIS für das strategische 
Projektmanagement verantwortlich.

50937 Köln, Neuenhöfer Allee 7
Tel. 0221/420 60 73-0, Fax -9

post@visavis-agentur.de
www.visavis-agentur.de


