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Praxisbeispiele

Die (mogliche) Rolle
von Freiwilligenagenturen
Dieter Schoffmann

BAGFA-Jahrestagung
Hofgeismar, 18. Oktober 2006
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Eintageskick fur mehr ...

Aktionstag

= 177 Mitarbeiter/innen aus

!N‘ 14 Unternehmen

K - -
in Partnerschaft mit
‘L‘ 1

Kolner Freiwilligen Tag 15 gemeinn. Einrichtungen
N

realisierten
28 Projekte bzw. Aufgaben:

Gemeinsam. Fir Koln. ® Renovierungen
12./13. September 2003 o Gartenarbeiten

¢ Ausfliige

¢ Schuldnerberatung

® Bewerbungstraining
¢ PC-Schulung

¢ Friedhofskartierung
¢ Festvorbereitung
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N 1. Kilner Freiwilligen Tag

Partner:
= ISD Intéseroh
= Stidtisches Kinderheim Siilz

I = D) - g e '.. :
v Seifenkisten bauen - 4 ; A =
v Fotoworkshop ' .

v ein Musikstiick erarbeiten
v' .Meike der Drache" auffiihren

Fundraising- & Marketingkonzept fur die IS
Obdachlosenarbeit s

Oppenheim Pramerica, Kdln
(Kapitalanlagegesellschaft)
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Freiwilligenagentur

Projektentwicklung
Veranstalter
Mittler

Finanzierung durch Teilnahmebeitrag der Unternehmen oder durch
Investor (Kommune, Unternehmen)

Man kennt sich — man hilft sich

Netzwerk
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Kommunales trisektorales Netzwerk (Ratsbeschluss)

~Unternehmensengagement auf die 6ffentliche
Tagesordnung”
-> Initiative ,Unternehmen - engagiert in KéIn*

Engagiert

www.engagiert-in-koeln.de

Selbstverpflichtungslabel fiir das kommende Jahr
Anerkennungspreis

Jahrlich 6ffentliche Veranstaltung

Netzwerken zwischen den beteiligten Unternehmen

Unternehmen

engagiert in Kéin!

better I3 111;

business charter for social responsibility

Ziel: Forderung der sozialen, wirtschaftlichen und dkologischen
(Lebens)Qualitit der Stadt.

Unternehmen jeder Art und GroBe werden ermutigt, der Charta beizutreten
und sich selbst zu verpflichten, auf einer von drei Intensititsebenen zur
positiven Entwicklung beizutragen.

Fiir die erfiillte Selbstverpflichtung erhalten sie bei einem jahrlichen Dinner
ihre Anerkennung.
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Lokale strategische Partnerschaften U|S‘

Ziel: Deprivation von Stadtteilen stoppen, positive
Entwicklung einleiten

LSPs bringen fiihrende Personlichkeiten aus der 6ffent-
lichen Verwaltung, der Wirtschaft und dem gemein-
niitzigen Sektor mit dem lokalen Gemeinwesen
zusammen, um dessen Qualitat zu verbessern und
sicher zu stellen, dass die 6ffentlichen Dienstlei-
stungen besser wirken.

«Seeing is believing”-Besuche: Handlungsbedarf und
Prioritat verdeutlichen; Kontakte zwischen Unterneh-
mensmitarb. & Gemeinwesen; Handlungsmaglichkeiten
kldren

Freiwilligenagentur U|S‘

Impulsgeber fiir die Kommune

Impulsgeber fiir das Netzwerk

Geschéftsfiihrung

Organisation von ,Seeing is believing“-Touren

Finanzierung durch die Kommune, Stiftungen, Sozialinvestoren ...
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Heuhaufen sucht Nadel

Koordinierte Akquise

Eine Gemeinschaftsinitiative Uis,
des Caritasverbandes
fiir die Erzdidzese Freiburg e.V.
und
des Diakonischen Werkes
der Evang. Landeskirche in Baden e.V.

fes)

. . www.gemeinsam-gewinnen.info
Diakonie
Schirmherrschaft: / 4-.\
Badischer Genossenschaftsverband ( !
)
o o
gemeinsam &
— gewinnen

Neue Partner. Neue Wege. Fiir's Gemeinwohl.

(c) VIS a VIS Agentur fiir Kommunikation GmbH, K6ln, 2006



Ld
. Badide, Toghlatl 414,05
Partnerschafien zwischen U und sozialen Einrichtungen geplant {
. . . o
) Caritas, Diakonie und Firmen e
[ 0 - .
ek Glee (7™ 1 [
o f‘ wollen ,,Gemeinsam gewinnen
Lot i~ Vios WINmED Hick Zur  Unfsllverhitune  sohen 1o Varhandadinbine fkand
B Ffabeiin Blfiny 264005
Drei an einem Seil Schwangerschaftshilfe per E-Mail
NECKARAL: Aktion beim Gemeindefest spart Kosten Sezisle Partnerschafi: Seratingsstelle Ausweg™ und IT-Firma schliefien sich rusammen
Uaternehmens .geoseil” wnd auch —
die 5% bebindeten Bewohner und S . 1 P h f . F k
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o el gewinnens heifit seit rund an cine der innovativsten Seade
durch. Mit abgeseilt derthalb Jahren eine Initiaive in Baden, zichen hicr doch
brigemn auch Urssda fgel, die Leite- Yon Diakancs und Cariem in wi Sarriabverbarde
e - ik schon seat bsge
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: | nehmen #ind fr om -‘m I i, e rweite Otpen Space
i vl Dloe Alios WL | 1oL Kb R
f m-wl : e Konstanz und das Radolfael Koskree Proikte wirkea
. ko Arbeisplitze fiir behinderte
. Dié Verbardcung awisches; e Mmoo Berich Mo
| %-wmmu pen Spac und Umwelschurz und er-
- Do psgene Iitve sge | 2™ Anfan it alles affcn, o3 neverhare Energicn schaficn
E ey Sewinnen® ik Al | b keine Tapesardnung, er sl
| liumert Cunther Hamburger, Den Konferenzrelnehmern
e e bl Cochuimfibrer des Dkn schweb such cine sariale
L Beraurg nie Borirk ane. Er i ahologiehe Leitarbeitfirma
= - B e nhawetis e ernhard vor. D <ine Ercomllimn
i bantian. woim glelchnamigen Bihler, Chef des RIZ, Initia
I
"
t L
# b dies durchas u einem ot Focpeiieissi Schen It * : <
§ e Tl b, Du Bl e e e bae | s rirammin hominen Lol L o
b hesoud e ek kinnen. Ideen, die weiterver-  Sie sind mit den Ergebaissen der weiten Open Space honfe-  enten Upen- Space- Roale
[ St grerpeah hausver.  folt werden und in konkrete  renz im Radolfzeller RIZ zufrieden (vLn.r) Dr. Ernst Schin  renz auf: cine Bogegnungs-
ok Projekte minden kéanen. So  vom Diskonischen Werk Baden, Gunther Hamburger (Dia=  sitte for Generationen, aus
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Losung findet Problem

Marktplatz

Gute Geschafte

Marktplatz fir Unternehmen
und Gemeinnutzige

LR L5 .
Begegnung zwischen Vertreterinnen
= von Unternehmen und gemeinniitzigen Organisationen
mit dem Ziel
= gemeinniitzige Engagementprojekte zu vereinbaren
| bei denen die Unternehmen
= ihre Kompetenz, Personalzeit oder Sachleistungen einsetzen.

| di " 4 (A
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Projektentwicklung und -management
Finanzierung durch Kommune, Unternehmen, Stiftungen, Sozialinvestoren

Freiwilligenagentur U|5‘
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Wie war‘s mit ...

Engagementprodukte

B OLNER
ULTUR
B  ATEN

Fachleute aus Unternehmen unterstiitzen Kulturbetriebe

www.koelnerkulturpaten.de

SEItenWEChSE‘|@"Lernen in anderen Arbeitswelten

www.seitenwechsel.com
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Freiwilligenagentur U|S‘

Entwickler von Engagementprodukten
Angebot von vorgegebenen Engagementformaten
Finanzierung durch Entgelt

VIS a VIS

Agentur fur Kommunikation GmbH

Leistungen in drei Geschiftsfeldern:

Corporate Identity und Strategisches Marketing fiir Dienstleister und Verbinde im Sozial- und
Gesundheitsbereich.

Social Marketing - Kampagnen und Projektentwicklung vor allem in Themen- und Handlungsfeld
Biirgergesellschaft / Biirgerengagement fiir Ministerien, Kommunen, Stiftungen und Dachverbinde.
Corporate Citizenship - Strategie und Programm- / Projektentwicklung fiir gewerbliche internationale
wie nationale groBe bis mittelstindische Unternehmen und andere Korperschaften, die sich in der Gesellschaft
verantwortlich und aktiv positionieren wollen.

In allen Leistungs- und Kompetenzbereichen bietet VIS a VIS im Verbund mit Kooperationspartnern bei Bedarf
Full-Service. Die Agentur iibernimmt die Planung der jeweiligen MaBnahmen und Aktionen sowie die
Umsetzung der Kommunikation in Wort und Bild. Dariiber hinaus ist VIS a VIS fiir das strategische
Projektmanagement verantwortlich.

50937 Koln, Neuenhifer Allee 7

Tel. 0221/420 60 73-0, Fax -9

post@visavis-agentur.de
www.visavis-agentur.de
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