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1. Marketing und Freiwilligen-Agenturen

Was ist Marketing?

engl., marketing: auf den Markt bringen
Die 5 »P‘s«

Product
Place

Price
Promotion
Personality
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1. Marketing und Freiwilligen-Agenturen

Es ist nicht moglich kein Marketing zu machen.
nach: Paul Watzlawick
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2. Offentlichkeitsarbeit in der Mediengesellschaft

»Wir ertrinken in Informationen und hungern nach
Wissen. «
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2. Offentlichkeitsarbeit in der Mediengesellschaft

Die Gesamtheit der gedruckten Informationen
verdoppelt sich alle vier bis fiinf Jahre.

Tdglich kommen im Internet weltweit
eine Million Seiten dazu.

Tdaglich erreichen die Menschen
3.000 Werbebotschaften.
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2. Offentlichkeitsarbeit in der Mediengesellschaft

In Deutschland gab es im Jahr 2.000

408 Tageszeitungen
5343 Zeitschriften
2.000.000 Websites

55 TV-Sender

1.279 Wochenzeitungen
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2. Offentlichkeitsarbeit in der Mediengesellschaft

In jeder Sekunde liefern unsere Sinnesorgane
11 Mio Bits Informationen an unser Gehirn.
Bewusst verarbeitet werden konnen 50 Bits!




2. Offentlichkeitsarbeit in der Mediengesellschaft

Wie auffallen?

Wie sich unterscheiden?

Wie sich Gehor verschaffen?

Wie ins Auge fallen?

Wie durchkommen und ankommen
in der Medienflut?
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

a) Alle Zielpersonen/Zielgruppen leiden unter Kom-
munikationstiberflutung. Durch die teils widerspriich-
liche Vielfalt des Angebots sind sie desorientiert und
nicht selten verwirrt.

Ist die Information so gestaltet, dass die Zielgruppen
aufmerksam werden und Lust bekommen sich

mit dem Angebot zu beschdiftigen? Fiihlen sie sich
direkt angesprochen?
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

b) Hat die Information/das Angebot fiir die Zielgrup-
pen einen Nutzen?
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:
Was ist der Nutzen fiir die Zielgruppe?

Airbag — vermindertes Verletzungsrisiko
CD-Player - rauschfreie Klangwiedergabe
Freizeitschuhe — bequemes Gehen
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

Welchen Nutzen bieten die Freiwilligen-Agenturen
den Zielgruppen?
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DE ZEVEN V's VOOR {EDEREEN

Home-Stait hanteert een aantal richtlijnen en regels.
peze gelden voul alte betrokken partijen: peganisaties,
codrdinataren, pnderslesners, gezinnen en veijwilligers.

pe richtiijnen en regels zijn samengevat in‘De zeven V's'.

Vrijwiltig maar niet vri\b\ilvand

Afspraken maken we om duldelijk naar glkaarie kunnen 210
en grenzen & pewaken. Dit geldt ook voor de wrijwilligess.
Home-Start yarnrouwt erop dat j@ je daaraan houdt.

voorwaarden

We nanteren bij Home-Start een aantal yoorwaarden voer
veijwilligers:

je hebt ervaring met et ppyoeden van kinderen.

je bent pereid je leven cervaringen met anderen te delen.
je kunt je verplaatsen in andere mansen.

je bent hereid tot averleg met de cofirdinatar en het gezin.
je voigt de vaoibereidingscursus en bezoekt de
themahijeenkomsien:

|e kunt een ‘bewi|s van goed gedrag' laten zien. Ditis
vetkrijgbaas bi} de gemeenie waatin je woent. Home-Start
vergoedt de kosten hiervan.

Vnanlwaordeliikhe'\d

Als ey in eedl gezin prablemen ziin of als specifieke hulp
nodig biifkt, uvspreek je dit met de cobidinator n het gezin.
Gerameniljk kun |e zoeken naar wegen afinsteflingen om
het probleem op te |0Ssen. mtgangqpnnt niijf de puder
isvemmwnnrdrlllkma: sichzelfen zljnfhaas gezin. §ij als
vrijwitliger hebt de ve.ramwnmdel‘\lkheld om {e signaleren.



3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

¢) Wird dieser Nutzen glaubwiirdig vorgetragen?
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Ereiwilligen
Zentren
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Login | Kontakt | Sitemap | Impressum | Haufige Fragen | Jugendbersich | Mewsletter | Malerialen | Fresse | English Version

Mithelfen statt Mitleiden,  BOLILIE LUK

Spenden  Aktivwerden Aktuelles Projekte  Menschen fiir Menschen  Athiopien  Shop [Coogle™ Benutzardefinien=J8

Karthainz Bohms F-.1‘h|u|:|-urll1ﬂ1'n

Rund 50 % der Kinder in Athiopien Kleine Kredite, grofe Wirkung v "Schulbildung fiir alle™



unicef &

Sspenden & Helfen Aktionen Projekte resse Grutkarten Mitarbet Younicef Stiftung

Pressearchiv

Presseverteiler Start des bundesweiten UNICEF-Wettbewerbs
o <Wanted: UNICEF-JuniorBotschafter 2009“
Medien UNICEF-Schirmherrin Eva Luise Kohler: 2009 zum Jahr der

Ceschiftsbericht Kinderrechte machen

Berlin, den 16.9.2008
UMNICEF-

Nachrichten Eva Luise Kohler gab heute in Berlin das Startsignal fiir den

Wettbewerb um den UNICEF-JuniorBotschafter des Jahres

2009, Die UNICEF-5chirmherrin rief alle Kinder und

S i Jugendlichen in Deutschland auf, sich fiir Kinderrechte zu
Ubar UNICEF

: engagieren und so UNICEF-JuniorBotschafter zu werden: .Im
Kontake ; kommenden Jahr werden die international vereinbarten
Fragen und Antworten Kinderrechte 20 Jahre alt. Deshalb sollten wir 2009 zum Jahr
: der Kinderrechte machen. Wenn Kinder und Jugendliche
Madiathek A 5 o .
] ! aktiv fiir ihre Rechte eintreten, gestalten sie die Welt mit -
____TF'E““T“ etwas Besseres kann unserer Gesellschaft nicht passiaren®.
Hethe | Bis zum 31. Marz 2009 konnen sich Kinder und Jugendliche his Wanted: "UNICEF-JuniorBotschafter 2009" -
Druckversion . 18 Jahre einzeln, in Gruppen oder mit ihren Schulklassen als ﬁi?nﬁi:i“:::ﬂ?ﬁi";::hﬁ]::'::iz;m
Seite weiterempfehlen | JuniorBotschafter 2009 bewerben. Dazu missen sie aktiv werden  Eventpress Herrmann
Sitamap fir Kinderrechte und eine Beschreibung ihrer Aktion an UNICEF
schicken.

UNICEF organisiert den Wetthewerb zum sechsten Mal. Im vergangenen Jahr haben 14.000 Miadchen und
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Die Kirche hat meinen drei Téchtern
viel gegeben. Was meine Alteste als
Mitarbeiterin auf Freizeiten an Zuver-
lassigkeit und Selbstbewusstsein er-
worben hat, wird ihr spater im Leben
zugute kommen. Meine beiden Jiinge-
ren sind begeistert beim Bramstedter
Posaunenchor dabei. Ich mache mit!
Meike Bleis, Landwirtin und Hausfrau, Axstedt

Ihre Kirchensteuer
ist gesunken!

en der letzten Jah- - X
ie Steuerlast star- :
rekte Steuern wie
ertsteuer verlagert.
die Kirchensteu-

ZU versteuern

Ich unterstiitze die Kirche, weil mein
Glaube mich mein ganzes Leben
begleitet hat. Ich wiinsche mir, dass
die christliche Kultur auch meinen
Enkeln und Urenkeln bewahrt bleibt.

Amandus Déscher, Pensionér, Hagen

Die Kirche

und ihr Besitz
Wer das Kirchenland und die
kirchlichen Geb&ude vor Augen
hat, mag sich fragen: Ist die Kirche
nicht reich? Doch die gesamten
Einnahmen aus Pachten, Zinsen
und Vermietungen betrugen 2007
nur etwa 2 % des Haushalts.
Demgegeniber missen wir fur die
Baupflege Uber 9 % der kirchli-
chen Mittel aufwenden.

Die Kirchensteuer macht etwa
86 % des Haushalts unserer Kir-
che aus. Dies hat in den letzten

ach den Steu-

Jahren dazu gefiihrt, dass jahrlich
bis zu einem Zehntel der Riickla-
gen verbraucht worden sind.

Fiir mich hat die Kirche immer dazu
gehort. Manchmal merkt man erst in
besonderen Lebenssituationen, wie
wichtig es ist, dass die Kirche mit
ihren Angeboten einfach da ist. Das
kann sie aber nur, wenn Kiinftig nicht
immer mehr weggespart wird. Des-
halb mache ich mit!

Uwe Héasemeyer, Gértner, Lunestedt

wir unsere Pastoren vor
nd weil die Kinder im
kunft mit der Kirche
pllen, z. B. im Kindergot-
beim Tauferinnerungs-

Béckermeisterin, Wulsbiittel

Ich mache mit, weil ich finde, die Kir-
che muss im Dorf bleiben! Als streit-
bare Christin ist es mir wichtig, dass
Kirche mitmacht, wenn es um die
Losung der Probleme unserer Zeit
geht. Dafiir ist die Kirche vor Ort, die
auf die Menschen zugeht und ihnen
zuhort, unverzichtbar.

Eva Viehoff, Angestellte, Loxstedt

Ich bin als Ruhestéandler nicht mehr
kirchensteuerpflichtig und mdchte
deshalb die Kirche durch monatliche
Spenden unterstiitzen. Mir liegt beson-
ders die Konfirmandensegelfreizeit
,Die Flotte“ am Herzen. Als ich vom
neuen Forderverein der Evangelischen
Jugend horte, bin ich gern beigetreten.
Hans-Dieter Bdschen, Rentner, Beverstedt
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3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

d) Erschliefen sich die Informationen leicht,
oder miissen sie erarbeitet werden?
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UNSERE BOTSCHAFTER

. Seit Juli 2007 ist

. Radio-Bremen-

| Moderator
Andreas Neumann
Botschafter des
Zentrums fiir trau-
- ernde Kinder und
Jugendliche e, V.
Im Gespréch mit
Ralf Baur erzdhit
er von seinen
Beweggriinden
. und wie er dem
" Verein helfen
miichte.

; Morgenland: Lieber Herr Neumann, es gibt

2 sehr viele gemeinniitzige Organisationen in

_§ Deutschland, warum unterstiitzen Sie gerade

¢ das Zentrum fiir trauernde Kinder und

" Jugendliche e. V. in Bremen?
Andreas Neumann: Weil ich diese Institution
fiir ganz besonders halte. Sie gibt Hilfe und
Antwaorten, wo viele Menschen sprachlos sind.
Ganz konkret: Als die Oma meines Jungen
starb — er war damals acht — war er sehr traurig
und hatte viele Fragen zu Leben und Tod. ,Wo
ist Oma jetzt? Warum musste sie sterben?
Wann stirbst Du, Papa?* und vieles mehr. Ich
hétte damals eine Hilfe brauchen kénnen, um
ihm Antworten zu geben und seine Traurigkeit
zu lindern, Und als jetzt ein Freund von mir
starb und zwei Kinder im Schulalter hinterlief,
war ich gliicklich, dass ich die Adresse des
Zentrums weitergeben konnte.

Wie fipanzigren wir uns?

B . A ARty gk LA e e TR et b e R TR

In den vergangenen Monaten haben wieder
viele Menschen, Institutionen und Firmen
unsere Arbeit unterstiitzt. Hier stellen wir drei
Beispiele vor. Bedanken mchten wir uns im
Namen der Kinder und Jugendlichen aber bei
jedem Spender. Jeder Einzelne zéhlt. Denn
jede’Sach-, Zeit- und Geldspende hilft den
trauernden Kindern, ihren Schmerz besser zu
verarbeiten. Ohne Freunde geht es nicht!

Azul-Kaffee |duft fiir trauernde Kinder

Mit einem Benefizlauf beim 3. swb-
Marathon am 30. September hat das Bremer
Unternehmen Azul-Kaffee das Zentrum unter-
stlitzt. ,,Wir wollten mit unserer Aktion ein
Zeichen setzen und die wichtige Arbeit des
Vereins stdrker ins Bewusstsein der Menschen
riicken®, so Azul-Verkaufsleiter Wilhelm
Schaaf. Fiir die gute Sache sind Olaf Gerdes,
Uwe Franzen, Guido Dahmann, Mike Kreijkes,
Berend Schuchmann, Justus Lassnig, Thomas
Grabe und Jens Samtleben an den Start gegan-
gen. Fiir jeden von ihnen gelaufenen Kilometer
spendete der Kaffeerdster fiinf Euro ans
Zentrum - so sind 1.820 Euro zusammenge-
kommen. ,,Wir freuen uns sehr (iber die Unter-
stlitzung, weil der Benefizlauf zum einen dazu
beitrdgt, unseren Verein bekannter zu machen.
Zum anderen finanzieren wir unsere Arbeit aus
Spenden und kénnen unsere kostenlosen
Angebote nur aufrecht erhalten, wenn es genil-
gend Menschen und Firmen wie Azul-Kaffee
gibt, die sich fiir unseren Verein engagieren®,
sagte Vereinsgeschaftsfithrerin Beate Alefeld-
Gerges. (rb)

Kinder engagieren sich fiir Kinder

Celica Reerink, Florian Klose und Christina
Moll brachten am 20. September ein randvoll
gefiilites Sparschwein ins Zentrum. In ihm
befand sich der Erlis der Ausstellung iiber die
Kiinstlerin Paula Modersohn-Becker, die die
Schiller der Klasse 8a des Okumenischen

Das WAR LOS

In den zuriickliegenden sechs Monaten war
bei uns wieder viel los - hier zwei Beispiele:

Happy Birthday, Oldenburg

Am 19. September 2006 war es soweit:
Die erste Gruppe des Zentrums fiir trauernde
Kinder und Jugendliche e, V. auierhalb
Bremens wurde in Oldenburg eréffnet. Mittler-
weile werden dort 27 Kinder und Jugendliche
in zwei Gruppen unter der Federfithrung der
Pddagogin Olga Minulina-Sasse und von
Herbert Brandt, Koordinator der regionalen
Gruppen, sowie den Ehrenamtlichen unter-
stiitzt und begleitet, Auch die Schnuppervor-
mittage fiir betroffene Familien, die nach
Anmeldung am zweiten Samstag im Monat
angeboten werden, um die Arbeitsweise der
Gruppen kennenzulernen, sind ein fester
Bestandteil, ,,Im Lukas-Gemeindehaus in
Osternburg finden wir ideale Bedingungen fiir
unser Angebot. Die Kinder haben Platz, es gibt
ausreichend Raum, die unterschiedlichen
Bediirfnisse nach Ruhe, Toben, Spielen, Malen
und Ahnlichem zu erfiillen. Die Entscheidung,
das Angebot in die Region auszuweiten, war
auf jeden Fall richtig und wichtig. Die hohe
Nachfrage ist der beste Beweis", so Herbert
Brandt. (kb)

Tierischer Spaf beim Zentrum

Die leckersten Sachen sind immer am
schwersten zu errelichen — auch wenn man so
grof} ist wie eine Giraffe. Die weifie Blume am
Boden sieht einfach zu verlockend aus. Da
muss man doch irgendwie herankommen.
Verzweiflung. Die Beine bewegen sich immer
weiter auseinander, Immer ndher kommt der
Mund der Blume. Nur noch ein paar Zenti-
meter. Und dann: geschafft. Geniisslich ver-
speist die Giraffe die Blume. Lecker. Es ist
jedoch keine Giraffe, die nun geniisslich kaut,
sondern Schauspieler und Pantomime René
Schack. Er zeigte am 2. September auf dem

Filr Seminare, Infoveranstaltung
fiir Ehrenamtliche, Freiwilligenschulungen,
Schnuppervormittage sowie Kinder- und Jugendgruppen ist
eine Anmeldung erforderlich. Weitere Informationen und
Angebote finden Sie in unserem Veranstaltungsprogramm.
Dies kbnnen Sie bei uns anfordern.

K Seminare in Bremen ,;'.

w»lich bin an deiner Seite* - Kinder und
Jugendliche durch ihre Trauer begleiten
Flr: Erwachsene

Termin: Donnerstag, 22.11.2007

Ort: Alfred-Faust-Strafie 3, Bremen
Uhrzeit: 10 bis 16 Uhr

Tod und Trauer in Kinderbiichern
Fiir: Erwachsene

Termin: Donnerstag, 6.12.2007
Ort: Alfred-Faust-Strale 3, Bremen
Uhrzeit: 18 bis 20.30 Uhr

Abschied nehmen

Flir: junge Menschen ab 14 Jahre
Termin: Montag, 10.12.2007

Ort: Alfred-Faust-Strafie 3, Bremen
Uhrzeit: 10 bis 16 Uhr

Schulung fir Ehrenamtliche

Flir: Erwachsene

Termin: Samstag/Sonntag, 1./2.3.2008
Ort: Alfred-Faust-StraBe 3, Bremen
Uhrzeit: 10 bis 16 Uhr

f?egelmﬂtge Angebote in lﬂ:nj

Offener Treff fiir trauernde Jugendliche
Termine: 24.11.2007, 26.1.2008, 23.2.2008
{immer Samstag)

Ort: Alfred-Faust-Strafe 3, Bremen
Uhrzeit: 13 bis 16 Uhr

keine Anmeldung erforderlich

Kinder- und Jugendgruppen

Fiir: Kinder und Jugendliche von 2 bis 18 Jahren
Termine: montags, mittwochs, freitags

Ort: Alfred-Faust-Straie 3, Bremen

Schnuppervormittage zum Kennenlernen

Fiir: Kinder und Jugendliche sowie deren Angehtirige
Termine: 24.11.2007, 26.1.2008, 23.2.2008

(immer Samstag)

Ort: Alfred-Faust-StraBe 3, Bremen

Uhrzeit: 10 bis 11.30 Uhr

[ RegelmaBige Angebote in Oldenburg



Q Oxfam

L0 Oxfam in action Getinvolved Resources Shop Donate

World Food Crisis Appeal

Fatima faces a choice no parent
should have to make: Medicine for
her sick little girl. Or food for her
whole family. Across the world,
rising food costs are pushing
people into impossible situations.
This World Food Day (16 Oct), £10
could make all the difference in the
world to a hungry family.

Fatima's choice

Donate now

Oxfam and the Global Food Crisis

More news Inimages From the shop
-] ql \\
I

Start your Xmas shop

Fewer queues, more camels, and
stocking fillers galore. That's the
Oxfam online shop for you.

Fight poverty as you shop

| Search | a

Jobs News  Teachers Policy makers FACS

Join Oxfam for Blog Action Day

Millions of Ethiopians go hungry as aid effort
stalls

Climate report: The Forecast for Tomorrow
Food prices hit poor hard

Oxfam online shop bucks downward retail trend
What $700 billion buys

Oxjam music festival now on

Latest from Gaza, Israel and the West Bank
Georgia's pain continues

Somalia - the 'ignored tragedy'. Donate now
D.R.Congo's forgotten conflict

Bihar floods

Hurricanes in Haitl

Other current emergencies




3. Kriterien fiir erfolgreiche Kommunikation:

e) Erfahren die Zielgruppen, was der Absender will
oder miissen sie es erraten?
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Hab ich
nichts Besseres
zu tun?
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Engagement 4 k
Begegnungen ke
ol FREIWILLIGEN
» Chancen INITIATIVE
ROTENBURG

Wir bieten thnen vielfaltige Moglichkeiten. sich
freiwillig Zzu engagieren und selber zU profitieren.

Wir suchen Frauen und Manner - Zum Beispiel fur
folgende Aufgaben:

Musikalische Angebote Aufgaben: kleine musikalische
Mntmach—Angebote mit einfachen Instrumenten machen;
Anforderungen- Einfuh\ungsvermégen und Zuver!éssigkeit;
Trager: Tine-Albers-Haus

Ausfluge ermoglichen Aufgaben: Menschen mit gei-
stigen Behinderungen auf Ausfligen pegleiten;
Anforderungen: Kommuniaktionsfreude, Einfuhlungsver-
mogen, Zuveﬂéssigkeit: Trager: Rotenburger Werke

Handwerke rhilfsdienst Aufgaben: kleinere handwerk-
liche Aufgaben bei bedurftigen Menschen yerrichten;
Anforderungen- freundliches Auftreten, handwerkliches Wis-

sen und Geschick, Freude an Gesprachen; Trager: SINAe. V.

Dies ist nur eine kleine Auswahl. Weitere Mﬁg_\ich—

keiten stellen wir thnen gerne pei einem person\ichen
Beratungsgespréch yor. Sprechen Sie mit uns unter

04261 672840

info-Telefon heute in der kommenden Woche Mo, Di und Mi
jeweils von 14 bis 17 Uhr - oder schreiben Sie uns:
Freiwilligenini \atweRotenburg
Matthias Preg'a, Am Kirchhof 9, 27356 Rotenburg,
freiwi\\iginfo.rotenburg@ev\ka.de
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et e gef HELP
There are no limits to caring.® Fitid services H8aF you

L 5
b gy get INVOLVED

Volunteer or work with us

give A GIFT

Give now or make a planned gi

" Web

HURRICANE RELIEF

\- 5 +¥ Helpus help those
#=00 & &  who need us most

% click here ‘// Volunteers

YN ATE
YDUR VEHICL

Children, Youth & Families

Community Enhancement
Corrections
PrisonerAftercaraMentoringGuid

of Americar

Vi

Developmental Disability

Volunteers of America Responds to Recent Storms Elderly
Emergaency Services

OPERATION HHEH_”EH 2008 Volunteers of America is on the ground along the Texas coast working to ensure that the
waha:k.ﬂivb vack, needs of people we serve are met in the face of Hurricane Ike.

.11 ; " ’ 2
I l““”” Following Hurricanes Gustav and Ike and Tropical Storm Hanna, our clients and staff are

safe but we continue to assess the damage suffered by our properties in the region.
When Hurricane Ike was approaching the Texas coast, Volunteers of America evacuated Housing
clients in harms way in the Houston area and took steps to ensure that our programs Mental Health

LEG ALY and services in the affected region will continue. S T

Employment & Training
Health Care

Homaless

Our work responding to the recent series of storms has only just begun. Volunteers of Veterans
America serves needy residents from Texas to the Carolina coast, and those needs
become more urgent during hurricane season. Repairs to many of our service sites in

"lnff!.'l'l.'

Texas and Louisiana will take months to complete, and the cost of evacuating hundreds

A LT T R SR e el T gy - aill st s A et ok o g e i Rt e Sy e



f) Ihr Erscheinungsbild entscheidet, was andere von
Ihnen denken — der erste Eindruck



ZEIt WE|se & Startseite £ Sitemap [ Kontakt @& Intern

Freiwilligen-Agentur Bremen

Startseite Unterstiitzer gesucht
Stellenbérse

An zehn Standorten in der Stadt organisiert
Aktuelles

die Anneliese Loose-Hartke-Stiftung

Veranstaltungen Weihnachtsfeiern fir einsame Menschen.

Projekte Wenn Sie Lust haben, daran in der
Vorbereitung mitzuwirken, wenden Sie sich

bitte an

Medien und Presse
Wir dber uns

Kooperationen und Links Birgit Sondergeld, Tel.: 442560,

Login fir Organisationen
birgit.sondergeld@nord-com.net

Schrift: | = 1O |+ » Startseite

Willkommen!

Willkommen auf den Internet-5eiten der Freiwilligen-Agentur Bremen. Sie finden auf diesen Seiten
Informationen rund um das Thema Freiwillioes Engagement in Bremen®.

» Gemeinnutzige Organisationen und Initiativen, die » Bremerinnen und Bremer und auch Unternehmen
mit Freiwilligen arbeiten, kinnen hier ihre Angebote kénnen auf diesen Seiten ein passendes freiwilliges

ME . v = 3 : remm—— .
verdffentlichen und fir eine Mitarbeit in ihren Engagement finden.
HIEESIIH]IMIII]ERI _ e
ing. traiwilkg. angagie. | Reihen werben.
» Gemeinnldtzige Organisationen erhalten von uns » Mit unserer Offentlichkeits- und Bildungsarbeit
Unterstittzung bei der Gestaltung eines fordern wir die Anerkennungskultur und die
zeitgemaben Freiwilligen-Managements. Qualifizierung von freiwilligem Engagement fir

sportliche, kulturelle, soziale und ékologische Felder.

DAY of CARING




' ' ngen,
-Opa Fahrdienste, Freizeitgestattungd mit Menschen mit Behinderu
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wert durch Mittst der Unser-Stiftun e}

- Q&itn

Entwurf: Edward kiutki

Freiwilligen
Zentren

vierplus

Marketing + Design

Internet

Realisierung



a) Ist die Information so gestaltet, dass die Zielgrup-
pen aufmerksam werden und Lust bekommen sich
mit dem Angebot zu beschdftigen? Fiihlen sie sich
direkt angesprochen?

b) Hat die Information fiir sie einen Nutzen?
¢) Wird dieser Nutzen glaubwiirdig vorgetragen?

d) Erschliefen sich die Informationen leicht, oder
miissen sie erarbeitet werden?

e) Erfahren die Zielgruppen, was der Absender will
oder miissen sie es erraten?

f) Ihr Erscheinungsbild entscheidet, was andere von
Ihnen denken — der erste Eindruck



Gutes Marketing...

... schafft Vertrauen.
... erleichtert Kommunikation.
... bringt Erfolge.



Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit.
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